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 خلاصه سند

 عنوان  شرح

 نام سند GTINاستاندارد مديريت 

 تاريخ سند  2016ژوئن 
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 شماره نشر 
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 شرح سند

  ترجمه به فارسي توسط

 سازمان نام

علي عباسي ، همت مراد قلندري، مهران لامعي
 محسن پاك نيت، محمدمهدي صالح دوست، رائي

  ايران GS1واحد توسعه استانداردها، 

 كنندگان تهيه

 سازمان نام

Cherise Allison  Sam's Club 

Dominique Alvarez  L'Oreal 

Andrea Ausili  GS1 Italy 

Nuno Azevedo  GS1 Portugal 

Duncan Barnett  Unilever UK 

Xavier Barras  GS1 France 

Earl Beery  The J.M. Smucker Company 

Robert Beideman  GS1 Global Office 

Cassi Belazouz  GS1 France 

Lori Bigler  The J.M. Smucker Company 

Mats Bjorkqvist  GS1 Sweden 

Arnaud Bonnefoy  GS1 France 

Carol Botten  Tesco Stores Ltd. 

Philippe Brian  Carrefour 

Jaclyn Broomhead  GS1 UK 

Scott Brown  GS1 US 
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 سازمان نام

David Buckley  GS1 Global Office 

Greg Buckley  PepsiCo Inc. 

Heather Burns  Wal-Mart Stores Inc. 

Mike Capsambelis  Google Switzerland GmbH 

Emanuela Casalini  GS1 Italy 

Anthony Chan  GS1 Hong Kong 

James Chronowski  GS1 US 

Daniel Clark  GS1 Canada 

Luiz Costa  GS1 Brasil 

Jeffrey Cree  Ahold (USA) 

Jay Crowley  USDM 

Trey Davis  Alcon Labs 

Kevin Dean  GS1 Canada 

Robert Delp  Johnson & Johnson 

Yolande Diaz  Carrefour 

Deniss Dobrovolskis  GS1 Sweden 

Camille Dreyfuss  GS1 France 

Marcel Ducceschi  Migros-Genossenschafts-Bund 

Mike Durning  Wakefern Food Corporation 

Hussam El-Leithy  GS1 US 

Steve Endacott  Tesco Stores Ltd. 

Juliet Espinosa  GS1 Colombia 

Filipe Esteves  GS1 Portugal 

Véra Feuerstein  Nestle 

Richard Fisher  DLA - DoD Logistics AIT Office 

Stefan Gathmann  GS1 Ireland 

Inga Gehring  REWE Group 

Vanessa Giulieri  GS1 Italy 

Christian Santiago  Google Inc. 

Heinz Graf  GS1 Switzerland 

David Hackbarth  Procter & Gamble Co. 

Ruediger Hagedorn  The Consumer Goods Forum 

Andrew Hearn  GS1 Global Office 

Kurt Herregodts  GS1 Belgium & Luxembourg 

Bernie Hogan  GS1 US 

Mark Holmes  GS1 Global Office 

Agata Horzela  GS1 Poland 

Tany Hui  GS1 Hong Kong 

Alan Hyler  GS1 Global Office 

Marc Inderbitzin  Migros-Genossenschafts-Bund 
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 سازمان نام

Sebastián Infante  GS1 Colombia 

Yoshihiko Iwasaki  GS1 Japan 

Sven Jahn  Coop Genossenschaft 

Lillian Jakubczyk  Mattel Inc 

Richard Johnstone  GS1 UK 

Manfred Jürgens  Migros-Genossenschafts-Bund 

Katalin Kecskes  GS1 Hungary 

Jennifer Keegan  Woolworths Limited 

Brendan Kernan  GS1 Ireland 

Werner Kolb  Unilever N.V. 

Thorsten Kroke  REWE Group 

Jason Lavik  Target Corporation 

Hanjoerg Lerch  METRO Group 

David Little  eBay Inc 

Jia Liu  GS1 China 

Theresa Long  Bunge Oils 

Elizabeth Lorkins  Unilever UK 

Ilka Machemer  GS1 Germany 

Maria Madalena Centeno  GS1 Portugal 

Meg Mason  Google Switzerland GmbH 

John McMains  Mattel Inc 

Christine McMaster  Wakefern Food Corporation 

Diane Mellowship  Tesco Stores Ltd. 

Eddy Merrill  GS1 Global Office 

Frank Metz  GS1 Germany 

Gena Morgan  GS1 Global Office 

Naoko Mori  GS1 Japan 

Daniel Mueller-Sauter  GS1 Switzerland 

Rebecca Nichols  The J.M. Smucker Company 

Melanie Nuce  GS1 US 

Benjamin Östman  GS1 Finland 

Manfred Piller  GS1 Austria 

Neil Piper  GS1 UK 

Raymond M Poinsette  Beaver Street Fisheries 

Christian Przybilla  GS1 Germany 

Nadine Radomski  Dean Foods Company 

Paul Reid  GS1 UK 

Rob Rekrutiak  Google Switzerland GmbH 

Barbara Richardson  Coca-Cola Company (The) 

Rich Richardson  GS1 US 
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 سازمان نام

Erin Riggs  Procter & Gamble Co. 

Steven Robba  1WorldSync Holdings Inc. 

Pere Rosell  GS1 Spain 

John Ryu  GS1 Global Office 

Marcelo Sa  GS1 Brasil 

Budi Saputra  Procter & Gamble Co. 

Matthieu Saussol  Bonduelle 

Sue Schmid  GS1 Australia 

Eugen Sehorz  GS1 Austria 

Deanna Sheardown  Mattel Inc 

David Sheldon  Nestle 

Yuko Shimizu  GS1 Japan 

Daseul Son  Google Switzerland GmbH 

Simone Sporing  Coop Genossenschaft 

Andrew Steele  GS1 Australia 

Emily Stow  New Look Retailers Limited 

Taishi Takaoka  GS1 Japan 

Xin Tian  GS1 China 

Marianne Timmons  GS1 Global Office 

Elena Tomanovich  GS1 Global Office 

Xavier Tournade  Mars Inc. 

Ron Trauthwein  Coca-Cola Company (The) 

Milan Vacval  1WorldSync Holdings Inc. 

Ankur Vaid  GS1 Australia 

Frits van den Bos  GS1 Netherlands 

Regan Van Tassel  Ecolab 

Krisztina Vatai  GS1 Hungary 

Jon Verb  Bar Code Graphics Inc. 

Olivier Veys  Bonduelle 

Anand Vora  Google Switzerland GmbH 

Kathleen Welch  Wegmans Food Markets 

Matthias Wiesmann  Google Switzerland GmbH 

Carrie Wilkie  GS1 US 

MJ Wylie  Johnson & Johnson 

Ruoyun Yan  GS1 China 

Qi Zhibo  GS1 China 

Dale Zukaitis  Wegmans Food Markets 
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 سابقه تغييرات

Release Date of Change Changed By Summary of Change 

1.0 June 2016 G. Morgan, A. Hearn & D. Buckley WR16-012, GS1 UniqueID initiative: 
Simplifying and clarifying GTIN 
management thereby helping 
business to share detailed product 
information with consumers in 
today’s omni-channel marketplace. 

 ترجمه از زبان انگليسي به فارسي لامعي، قلندري، عباسي، صالح دوست، پاك نيت 1396مرداد  فارسي 1,0نسخه 

 سلب مسئوليت

GS1®, under its IP Policy, seeks to avoid uncertainty regarding intellectual property claims by 
requiring the participants in the Work Group that developed this GTIN Management Standard to 
agree to grant to GS1 members a royalty-free licence or a RAND licence to Necessary Claims, as 
that term is defined in the GS1 IP Policy. Furthermore, attention is drawn to the possibility that an 
implementation of one or more features of this Specification may be the subject of a patent or other 
intellectual property right that does not involve a Necessary Claim. Any such patent or other 
intellectual property right is not subject to the licencing obligations of GS1. Moreover, the agreement 
to grant licences provided under the GS1 IP Policy does not include IP rights and any claims of third 
parties who were not participants in the Work Group. 

Accordingly, GS1 recommends that any organisation developing an implementation designed to be 
in conformance with this Specification should determine whether there are any patents that may 
encompass a specific implementation that the organisation is developing in compliance with the 
Specification and whether a licence under a patent or other intellectual property right is needed. 
Such a determination of a need for licencing should be made in view of the details of the specific 
system designed by the organisation in consultation with their own patent counsel. 

THIS DOCUMENT IS PROVIDED “AS IS” WITH NO WARRANTIES WHATSOEVER, INCLUDING ANY 
WARRANTY OF MERCHANTABILITY, NONINFRINGMENT, FITNESS FOR PARTICULAR PURPOSE, OR 
ANY WARRANTY OTHER WISE ARISING OUT OF THIS SPECIFICATION. GS1 disclaims all liability for 
any damages arising from use or misuse of this Standard, whether special, indirect, consequential, 
or compensatory damages, and including liability for infringement of any intellectual property rights, 
relating to use of information in or reliance upon this document. 

GS1 retains the right to make changes to this document at any time, without notice. GS1 makes no 
warranty for the use of this document and assumes no responsibility for any errors which may appear 
in the document, nor does it make a commitment to update the information contained herein. 

GS1 and the GS1 logo are registered trademarks of GS1 AISBL. 
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 مقدمه 1

ارائه ميي شناسايي هرنوع قلم كالاي تجار راه حلي فراگير براي) GTINماره جهاني قلم كالاي تجاري (ش
حساب يا صورت گذاري شود، سفارش داده شودكه ممكن است در هر نقطه از زنجيره تأمين، قيمتدهد 
   .را دريافت كرد اقلام مانند قيمت و ... توان اطلاعات از پيش تعريف شده. با استفاده از آن مي شود

گيري جهت تصميم ،صنايع براي كمك به) GTINاستاندارد مديريت شماره جهاني قلم كالاي تجاري (
منطبق با  اين استاندارد هاي تأمين باز طراحي شده است.درباره شناسه يكتاي قلم تجاري در زنجيره همسان

است و به عنوان بخشي از سيستم  يافته) توسعه GS1 )GSMPفرايند مديريت استانداردهاي جهاني 
ه تمامي شركاي حاضر در زنجيره تأمين از طور كلي، زماني كبه شود.شناخته مي GS1استانداردهاي 

  رسد.ها به حداقل ميتبعيت كنند، هزينه GTINاستاندارد مديريت 

به  هابراي تبادل اطلاعات كالا تجارييي عملياتي كه شركاي اشناسايي يكتاي اقلام تجاري براي حفظ كار
اگير هاي تأمين فرعمليات زنجيرهتضمين اجراي روان براي اي پايدار، به آن متكي هستند و همچنين شيوه

جاري شناسايي يكتاي اقلام ت هنگام انطباق با قواعد گوناگون در سراسر دنيا،علاوه بر اين،  حائز اهميت است.
در انتها، شناسايي يكتا همانند ارتباط بين طرفين تجاري كه اين تغييرات برايشان اهميت  ضروري است.

ت در قفسه فروشگاه در دسترس است و همچنين به شيوه اي درست كه محصول درس دهد، تضمين ميدارد
  كننده عرضه شده است.از طريق يك بستر تجارت الكترونيكي براي مصرف
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  GTINتغيير يك  دراصول راهنما/اهداف  1,1

يجاد اارزش براي عمليات كسب و كار و مشتري  كهيك استاندارد صنعتي است  GTINاستاندارد مديريت 
ه يك يا وقتي ككند تغيير ميخصوص هنگامي كه اطلاعات از پيش تعريف شده يك محصول د، بهنمايمي

آيند بايد همواره هنگام معرفي كه در پي مي يينماشود. اصول راهمحصول جديد براي اولين بار معرفي مي
صول يك مح هب GTINتخصيص جهت استراتژي  اتخاذتغييرات در يك محصول موجود و همچنين هنگام 

  . جديد توسط هر صاحب نشان تجاري مدنظر قرار گيرند

محصول تغيير داده شده يا جديد از محصولات بين  فاوتكننده و/يا طرف تجاري انتظار دارد تآيا مصرف .1
 پيشين/جاري قابل تشخيص باشد؟ 

  آور براي مصرف كننده و يا شريك تجاري وجود دارد؟آيا الزام بيان شده قانوني يا مسئوليت .2

 آيا اثر مهم و قابل توجه بر زنجيره تامين دارد (مانند چگونگي ارسال، ذخيره سازي، دريافت محصول)؟ .3

  الزامي است. يكي از اصول راهنماي فوق لحاظ نمودن حداقل  GTINبراي تغيير 

  موجود يك محصول جديد در مقايسه با تغيير محصول معرفي 1,2

ري مي شود، مهم است تفاوت بين يك محصول جديد هنگامي كه درباره شناسايي محصول تصميم گي
  و تغييرات در يك محصول موجود درك گردد.

محصولات جديد آنهايي هستند كه در حال حاضر در فهرست پيشنهادي صاحب نشان تجاري به بازار 
وجود ندارند و براي بازارها جديد هستند. محصول جديد بايد به عنوان يك پيشنهاد افزوده شده به 

لازم اگر محصول جديد باشد   GTINرست محصولات در نظر گرفته شود. در استاندارد مديريت فه
به آن تخصيص داده شود تا به نحو واضح بين محصول جديد و  GTINاست كه يك شماره جديد 

  محصول موجود كه در حال حاضر در بازار در دسترس است، تمايز ايجاد شود. 

پس  د (محصول قبليدگرميتلقي  "محصولات جايگزين"به عنوان  ،جوددر محصولات مو يتغييراتانجام 
 ).داشتنخواهد  وجوددر بازار كه صاحب نشان تجاري تعيين خواهد كرد،  محصول جايگزين از ارائه

ره ، شماهاي مشخصي از يك محصول موجودتغيير ويژگي باكند كه روشن مي GTINاستاندارد مديريت 
GTIN .جديدي نياز است   

يا براي فروش در اكنون وجود ندارد يك محصول جديد، به عنوان محصولي كه هم محصول جديد: ■
ولات صو به عنوان پيشنهاد تازه مالك نشان تجاري در فهرست مح شودتعريف ميدسترس نبوده است، 

 شود.او به بازار ارائه مي
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در فهرست پيشنهادي  در حال حاضركه يك محصول موجود حالتي است كه در آن  تغيير محصول: ■
  ند.اويژگيهاي آن تغيير يافته ،صاحب نشان تجاري قرار دارد و در بازار جهت فروش در دسترس است

 بازارقوانين/مقررات ساير و تطابق با  GS1ستانداردهاي ا 1,3

كند، به خاطر را ارائه ميهاي كالاهاي تجاري مربوط به شناسهحداقل الزامات  GTINاستاندارد مديريت 
وده و تر بگيرانهداشته باشيد كه ممكن است مقرراتي در محدوده بازار شما وجود داشته باشد كه سخت

  پايبندي به آنها الزامي باشد.

  ارجحيت دارد.    GTINرعايت تمام الزامات موجود در قوانين و مقررات محلي، بر استاندارد مديريت 

 اريو صلاحديد صاحب نشان تج GTINاستاندارد مديريت  1,4

د. گيركند كه صنعت بر اساس آن تصميم ميمي مشخصحداقل تغييراتي را  GTINاستاندارد مديريت 
خود آنها، مشتريان و اي تغيير دهند كه نيازهاي گونهرا به GTINتوانند اغلب صاحبان نشان تجاري مي

  نمايد.رف مي. برط1,1اشان را با توجه به اصول راهنماي تعريف شده در قسمت هاي تجاريطرف
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  GTINقواعد مديريت  2

جديد تخصيص يابد (محصول  GTINكند چه وقت بايد روشن مي شده است كه بياندر ادامه جزيياتي 
  تطابق داشته باشد.  GTINجديد) يا تغيير داده شود (محصول جايگزين) تا با استاندارد مديريت 

فروشي در سطح قلم تجاري مصرفي خرده GTINكند كه چه زماني تغيير مشخص مي GTINقواعد مديريت 
(واحد پايه)، همچنين در اقلام تجاري سطوح بالاتر (مانند جعبه يا پالت) كه در حال حاضر موجود هستند و 

  شوند، موردنياز است. در فرايندهاي توزيع استفاده مي

همه قواعد ير كند يا خير، تغي GTINهنگام اخذ تصميم نهايي درباره اينكه آيا به خاطر داشته باشيد كه 
    بايد مد نظر قرار گيرند. GTINمديريت 

  معرفي محصول جديد  2,1

اكنون وجود ندارد يا براي فروش در دسترس نبوده است، به عنوان محصولي كه هم "محصول جديد"يك 
  .شودتعريف و به عنوان پيشنهاد تازه مالك نشان تجاري در فهرست محصولات او به بازار ارائه مي

  جديد تخصيص داده شود. GTINبه هر محصول جديد لازم است يك  ■

 GTINسطوح سلسله مراتب تخصيص 

 يابد.فروشي يا سطح واحد پايه تخصيص ميبه قلم تجاري مصرفي خرده GTINشماره   ■

فروشي يا سطح واحد پايه بندي بالاتر قلم تجاري مصرفي خردهيكتا به هر سطح بسته GTINيك  ■
 .يابدتخصيص مي

 

GTIN بندي سطحجديد براي بسته 
 بالاتر (مانند بسته، جعبه و پالت)؟

GTIN  جديد براي قلم تجاري مصرفي
 فروشي يا سطح واحد پايه؟خرده

 GTINنام قاعده 

 

 معرفي محصول جديد بله بله

  هستند: GTINنمونه سناريوهاي تجاري كه نيازمند تخصيص 

 ند.كي با ويژگي جديد به محصولات قابل عرضه خود اضافه ميهمراه، مدل تلفنيك توليدكننده دستگاه  ■

اكنون در فهرست پيشنهادي صاحب ، محصولي با عطر يا طعم جديد كه همخط توليد محصوليك در  ■
 د.شوهاي محصولات اضافه مينشان تجاري وجود ندارد، به ساير عطرها يا طعم

 ود.شبانه اسپانيايي همان محصول نيز ايجاد ميزتك نوعاست، يك بندي محصول به زبان انگليسي بسته ■
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كننده يا طرف تجاري قادر يك تغيير فصلي در محصول كه صاحب نشان تجاري انتظار دارد مصرف ■
 را سفارش دهد. فصلي محصولآن باشد به طور يكتا 

 )WiFiهاي جديد (به عنوان مثال قابليت يك مدل جديد تلويزيون با قابليت ■

، 32*30، 30*30و رنگ خاص جين ( استايلك جين شامل سايزهاي متنوع از يك يك خط جديد پوشا  ■
، رنگ و سايز به عنوان محصول يكتا در نظر گرفته شده و يك استايلو ...). هر گونه   32*32، 30*32

GTIN يابد.يكتا به آن تخصيص مي 

 اصول راهنماي مرتبط

آيا اثر مهم و قابل توجه بر 

عنوان  زنجيره تامين دارد (به

 مثال چگونگي ارسال، ذخيره

 سازي و دريافت محصول)؟

ي آيا الزامات بيان شده
آور براي قانوني و مسوليت

كننده يا طرف مصرف
 تجاري وجود دارد؟

كننده و يا طرف تجاري انتظار آيا مصرف
دارد محصولِ تغيير يافته يا جديد از 
 محصول پيشين تشخيص داده شود؟

 GTINنام قاعده 

 معرفي محصول جديد بله بله بله

 شده  بيانفرمول يا عملكرد  2,2

   است. ي طراحي شده براي يك كالا (يا هر چيز ديگر)كاربرد خاص يا مجموعه اي از كاربردها "عملكرد"

  به عنوان فهرست اجزا يا عوامل استفاده شده براي ايجاد يك قلم تجاري تعريف شده است. "فرمولاسيون"

بندي محصول و همچنين جايي كه مالك نشان الزامي درج شده بر بسته -ان شده قانونياطلاعات بيدر اگر 
اش در زنجيره تامين آن را متفاوت تشخيص دهد، كننده يا طرف تجاريتجاري انتظار دارد كه مصرف

در تخصيص يك  نياز است.جديدي  GTINبه شماره كالا به وجود آيد، فرمولاسيون يا عملكرد  ي درتغيير
نياز مشتري يا طرف تجاري به  -بندي(الزام قانوني بيان فرمول بر بسته هر دو شرطجديد  GTINاره شم

  .برآورده شده باشد بايد تمايز كالا)

  GTINمراتب تغيير سطوح سلسله

  .رخ دهد واحد پايه فروشي/قلم تجاري مصرفي خردهسطح بايد در  GTINتغيير  ■

 قلم تجاري مصرفيسطح بندي بالاتر از مراتب بستهسلهسليكتا به هر سطح موجود از  GTINيك  ■
  .يابدفروشي/ واحد پايه تخصيص ميخرده
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GTIN بندي سطحجديد براي بسته 
 بالاتر (مانند بسته، جعبه و پالت)؟

GTIN  جديد براي قلم تجاري مصرفي
 فروشي يا سطح واحد پايه؟خرده

 GTINنام قاعده 

 

بيان شده فرمولاسيون يا عملكرد بله بله  

  :الزامي استدر آن ها  GTINسناريوهاي كسب و كار كه تغيير  نمونه

طبق اعلام نهاد قانوني ذيربط بايد  ،زاستيك عامل جديد حساسيت دارايمحصولي حاوي آجيل، كه  ■
  .كننده قابل تشخيص باشدبراي مصرف تابيان گردد 

 تجاري با قند پايين. كالاي لمبراي ساخت ق %50تغييري در فرمولاسيون براي كاهش قند به ميزان   ■

فاده تغيير در چگونگي استتواند سبب شود كه ميآمونياك (عامل بالقوه خطرناك) به فرمول اضافه مي ■
 شود. ميهاي تجاري /طرفندهكنمصرف سازي كنوني محصول توسطيا ذخيره

    .شودمي به صورت ماهي تازه فروختهاما اكنون ، كه قبلا به صورت يخ زدهمون ماهي سالا ■

 اطلاعات بيشتر

بندي هو حال روي بست نگرديده بود كالا درجبندي قبلا وجود داشته ولي روي بسته يوقتي كه عملكرد ■
 .الزامي نيست جديد GTIN، تخصيص درج شده است

را ضروري نمايد. اين قبيل  GTIN در تغيير به دفعات، اي ممكن استمقررات محلي، ملي يا منطقه ■
  . دارند ولويتا GTINقواعد درج شده در سند استاندارد مديريت مقررات، بر 

 اصول راهنماي مرتبط

آيا اثر مهم و قابل توجه بر 
زنجيره تامين دارد (به عنوان 
 مثال چگونگي ارسال، ذخيره
 سازي و دريافت محصول)؟

ي قانوني و يا الزامات بيان شدهآ
كننده آور براي مصرفمسوليت

  دارد؟ يا طرف تجاري وجود

كننده و يا طرف تجاري انتظار آيا مصرف
دارد محصولِ تغيير يافته يا جديد از 
 محصول پيشين تشخيص داده شود؟

 GTINنام قاعده 

 

فرمولاسيون يا  بله  بله بله
 عملكرد بيان شده
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 شده محتواي خالص بيان  2,3

ده است كه همانطور كه بر تجاري تعريف شكالاي از قلم قابل مصرف  ميزانبه عنوان  "محتواي خالص"
شده، در بسته وجود دارد و مي تواند شامل هر يك از موارد زير باشد: وزن خالص،  بيانروي بسته بندي 

  حجم، تعداد، واحد و غيره. 

 به صورت چاپ شده بركه الزام قانوني براي بيان محتواي خالص در جايي هر تغييري (افزايش يا كاهش) 
  جديد خواهد داشت. GTIN، نياز به تخصيص يك اشدوجود داشته بروي بسته 

 GTINمراتب تغيير سطوح سلسله

  رخ دهد. فروشي/ واحد پايهبايد در سطح قلم تجاري مصرفي خرده GTINتغيير  ■

بندي بالاتر از سطح قلم تجاري مصرفي مراتب بستهيكتا به هر سطح موجود از سلسله GTINيك  ■
 .يابدفروشي/ واحد پايه تخصيص ميخرده

GTIN بندي سطحجديد براي بسته 
 بالاتر (مانند بسته، جعبه و پالت)؟

GTIN  جديد براي قلم تجاري مصرفي
 فروشي يا سطح واحد پايه؟خرده

 GTINنام قاعده 

 

 محتواي خالص بيان شده بله بله

  :الزامي است GTINنمونه سناريوهاي كسب و كار كه تغيير 

 كاهش مي يابد. 12به  14اي از پوشكهاي دورانداختني از تعداد بيان شده پوشك در بسته ■

 افزايش مي يابد) Oz 28گرم ( 794) به Oz 24گرم ( 680يك بسته اسنك نمكي از وزن خالص  ■

 تغيير مي يابد. 6به  4در يك بسته از  تيغ اصلاحتعداد بيان شده  ■

ه و براي مشتري يا مصرف كننده بيان در بسته بندي آن افزوده شدبه صورت جايزه محصول  ميزانيك  ■
يافته و بيان هم مي شود كه افزايش تايي  6به بسته  تيغ اصلاحتايي  4. براي مثال يك بسته مي گردد

 عددي كه اضافه شده به مشتري اعلام ميگردد كه جايزه است. . دو است شامل دو عدد جايزه

 اطلاعات بيشتر

براي بازاريابي يا پيشنهادهاي خاص براي حصول وجود دارد كه گاهي اوقات اطلاعاتي روي بسته بندي م ■
 حجم براي مثال:اطلاع و آگاهي مشتري است و مستقيما ارتباطي با قيمت، برند، مقررات دولتي ندارد. 

در اين موارد نياز  نفر كافي است) 4(مثال: اين بسته مواد غذايي براي  .ي براي يك پرس غذاپيشنهاد
  يد وجود ندارد.جد GTINبه تخصيص 
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رف مص هقيمت واحد باعلام گذاري و برچسباست كه براي  ميزاني از محصولمحتواي خالص بيان شده  ■
 تواند جريمه داشته باشد. ميخطا  و ضرورت دارد در اين كار و هماهنگي دقتگردد. كننده استفاده مي

را ضروري نمايد. اين قبيل  GTINتغيير در  به دفعات،اي ممكن است مقررات محلي، ملي يا منطقه ■
 اولويت دارند. GTINمقررات، بر قواعد درج شده در سند استاندارد مديريت 

  اصول راهنماي مرتبط

آيا اثر مهم و قابل توجه بر زنجيره تامين 
دارد (به عنوان مثال چگونگي ارسال، 

 سازي و دريافت محصول)؟ذخيره

ي آيا الزامات بيان شده
آور براي ني و مسوليتقانو

كننده يا طرف مصرف
  تجاري وجود دارد؟

كننده و يا طرف آيا مصرف
تجاري انتظار دارد محصولِ 

تغيير يافته يا جديد از محصول 
 پيشين تشخيص داده شود؟

 GTINنام قاعده 

 

 محتواي خالص بيان شده بله  بله بله

 خالص ناتغيير ابعاد يا وزن  2,4

 GTINخالص نياز به تخصيص نار يكي از ابعاد فيزيكي، در هر جهت، يا وزن درصد د 20تغيير بيش از 
 جديد خواهد داشت. 

 GTINمراتب تغيير سطوح سلسله

  رخ دهد. فروشي/ واحد پايهبايد در سطح قلم تجاري مصرفي خرده GTINتغيير  ■

ي اري مصرفبندي بالاتر از سطح قلم تجمراتب بستهيكتا به هر سطح موجود از سلسله GTINيك  ■
 .يابدفروشي/ واحد پايه تخصيص ميخرده

GTIN بندي سطحجديد براي بسته 
 بالاتر (مانند بسته، جعبه و پالت)؟

GTIN  جديد براي قلم تجاري مصرفي
 فروشي يا سطح واحد پايه؟خرده

 GTINنام قاعده 

 

 تغيير ابعاد يا وزن ناخالص بله بله

  :الزامي است GTINيير نمونه سناريوهاي كسب و كار كه تغ

 0,34از  اضافه شده ووزن ناخالص يك محصول  ،به دليل تغيير مواد بسته بندي از پلاستيك به شيشه ■
  .رسيده استكيلوگرم  0,68كيلوگرم به 

 رسيده استسانتيمتر  10,64سانتيمتر به  7,6ارتفاع يك جعبه مواد شوينده لباس از  ■
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حور ميك يا چند به نحوي كه ) داخل آن الت (بدون تغيير قلميك جعبه يا پقرارگيري جهت تغيير در  ■
  تغيير كند. آن 

  اطلاعات بيشتر

اين قسمت از استاندارد تنها در مورد تغييرات ابعادي و تغيير وزن ناخالص محصول كاربرد دارد. هر  ■
 گردد.مديريت مي "محتواي خالص بيان شده"محتواي خالص بيان شده در قاعده  درتغييري 

هاي طرف .است ناپذيرفتنيدرصد،  20فرار از قانون  برايGTIN  غييرات تجمعي مكرر، بدون تغييرت ■

همه تغييرات ابعادي آگاه گردند. تغييرات تجمعي ممكن است مشكلاتي را براي  تجاري بايد در خصوص
 .شركاي تجاري ايجاد و جريان محصول را مختل كند

ا هرا براي اطلاع از فرايند قابل تكرار و باثبات تعيين اندازه» GDSNگيري بسته در قواعد اندازه«سند  ■
 در باره يك بسته محصول مفروض ملاحظه نماييد. 

را ضروري نمايد. اين قبيل  GTINتغيير در  به دفعات،اي ممكن است مقررات محلي، ملي يا منطقه ■
 رند.اولويت دا GTINمقررات، بر قواعد درج شده در سند استاندارد مديريت 

  اصول راهنماي مرتبط

آيا اثر مهم و قابل توجه بر 
زنجيره تامين دارد (به عنوان 

- مثال چگونگي ارسال، ذخيره

 سازي و دريافت محصول)؟

ي آيا الزامات بيان شده
آور براي قانوني و مسوليت

كننده يا طرف تجاري مصرف
  وجود دارد؟

كننده و يا طرف آيا مصرف
ير تغي تجاري انتظار دارد محصولِ

يافته يا جديد از محصول پيشين 
 تشخيص داده شود؟

 GTINنام قاعده 

 

تغيير ابعاد يا تغيير  بله  خير بله
 وزن ناخالص

 گواهينامه  هاي افزودن يا حذف نشان 2,5

يا  UL، نشان حلال(مانند  موجود هاي يا حذف نشان جديد گواهي نشان بندي براي افزودنتغيير در بسته
CEكننده نهايي مهم است، نياز به تخصيص يك ادهاي قانوني ذيربط، طرفهاي تجاري يا مصرف) كه براي نه

GTIN .جديد دارد  

  GTINتغيير  مراتبح سلسلهوسط

  رخ دهد. فروشي/ واحد پايهبايد در سطح قلم تجاري مصرفي خرده GTINتغيير  ■
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سطح قلم تجاري مصرفي بندي بالاتر از مراتب بستهيكتا به هر سطح موجود از سلسله GTINيك  ■
 .يابدفروشي/ واحد پايه تخصيص ميخرده

GTIN بندي سطحجديد براي بسته 
 بالاتر (مانند بسته، جعبه و پالت)؟

GTIN  جديد براي قلم تجاري مصرفي
 فروشي يا سطح واحد پايه؟خرده

 GTINنام قاعده 

 

افزودن يا حذف نشان  بله بله
 گواهينامه

  :الزامي است GTINكار كه تغيير  نمونه سناريوهاي كسب و

 گواهي حلال از بسته بندي محصول نشانحذف  ■

 مي شود ارائهدولت  هاي مورد تأييدكه توسط نهاد »مصرف انرژي ميزان«افزودن لوگوي  ■

 حذف نشان گواهينامه: ارگانيك ■

 اطلاعات بيشتر

ده بر روي محصول درج ش يك سمبل، لوگو يا نوشته است كه ،به منظور تفسير اين قاعده، نشان گواهي ■
دارد كه محصول فوق معيارها و استانداردهاي خاصي را در فرمولاسيون، برداشت محصول و بيان مي

بيرون توسط  از) و CEمي نمايد (مانند نشان گواهي اروپايي يا  كشاورزي، فرآوري يا ساخت برآورده
 گردد.باشد تاييد ميتواند عمومي يا خصوصي  ميكه  انجمنيدهنده يا يك نهاد گواهي

را ضروري نمايد. اين قبيل مقررات،  GTINتغيير  به دفعات،اي ممكن است مقررات محلي، ملي يا منطقه ■
 .اولويت دارند GTINمديريت بر قواعد درج شده در سند استاندارد 

  اصول راهنماي مرتبط

آيا اثر مهم و قابل توجه بر 
زنجيره تامين دارد (به عنوان 

- ي ارسال، ذخيرهمثال چگونگ

 سازي و دريافت محصول)؟

ي آيا الزامات بيان شده
آور براي قانوني و مسوليت

كننده يا طرف مصرف
  تجاري وجود دارد؟

كننده و يا طرف آيا مصرف
تجاري انتظار دارد محصولِ 

تغيير يافته يا جديد از محصول 
 پيشين تشخيص داده شود؟

 GTINنام قاعده 

 

 يا حذف نشان گواهينامهافزودن  بله  بله بله

 اصليبرند  2,6

ين شده تعيصاحب نشان تجاري توسط و  شناخته شده تر بوده مشتري براي، برندي است كه اصليبرند 
  شود.نمايش داده صورت لوگو و يا نوشته  است، برند مي تواند به
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ا الزامي جديد ر GTINبرند اصلي كه بر روي قلم تجاري ظاهر مي شود، تخصيص  در تغييرهرگونه  

   مي نمايد. 

  GTINتغيير  مراتبح سلسلهوسط

  رخ دهد. فروشي/ واحد پايهبايد در سطح قلم تجاري مصرفي خرده GTINتغيير  ■

بندي بالاتر از سطح قلم تجاري مصرفي مراتب بستهيكتا به هر سطح موجود از سلسله GTINيك  ■
 .يابدفروشي/ واحد پايه تخصيص ميخرده

GTIN بندي سطح تهجديد براي بس
 بالاتر (مانند بسته، جعبه و پالت)؟

GTIN  جديد براي قلم تجاري مصرفي
 فروشي يا سطح واحد پايه؟خرده

 GTINنام قاعده 

 

 برند اصلي بله بله

  :است يالزام GTIN رييتغ كه كار و كسب يوهايسنار نمونه

تغيير مي » Leading Edgeكامپيوترهاي «به » OLD EDGEكامپيوترهاي «نام برند اصلي شركت از 
 يابد. 

 اطلاعات بيشتر

را ضروري نمايد. اين قبيل مقررات،  GTINاي ممكن است به دفعات، تغيير مقررات محلي، ملي يا منطقه ■
 اولويت دارند. GTINبر قواعد درج شده در سند استاندارد مديريت 

 اصول راهنماي مرتبط

آيا اثر مهم و قابل توجه بر زنجيره تامين 
رد (به عنوان مثال چگونگي ارسال، دا

 سازي و دريافت محصول)؟ذخيره

ي قانوني و آيا الزامات بيان شده
كننده آور براي مصرفمسوليت

  يا طرف تجاري وجود دارد؟

كننده و يا طرف تجاري آيا مصرف
انتظار دارد محصولِ تغيير يافته يا جديد 
 از محصول پيشين تشخيص داده شود؟

 GTINنام قاعده 

 

 برند اصلي بله  نه نه

 

 خاصي (مناسبتي) ارائه مي شوندزمان  بازه برايمحصولاتي كه يا  محصولات تبليغاتي 2,7

رويداد  (شامل تغيير بسته بندي) براي يكبا هدف كاربرد تبليغاتي يا ترويجي  در محصول هرگونه تغيير

ت اثرگذار اسن در زنجيره تامين جايي آه بر جابكه  مانند عيد يا جشنواره هاي تخفيفييا زمان خاص 
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 تخصيص خاص) كالاي تجاري براي فروش در يك دوره زماني (به منظور اطمينان از در دسترس بودن

GTIN جديد را الزامي مي نمايد .  

  GTINتغيير  مراتبح سلسلهوسط

  رخ دهد. فروشي/ واحد پايهبايد در سطح قلم تجاري مصرفي خرده GTINتغيير  ■

بندي بالاتر از سطح قلم تجاري مصرفي مراتب بستهبه هر سطح موجود از سلسلهيكتا  GTINيك  ■
 .يابدفروشي/ واحد پايه تخصيص ميخرده

GTIN بندي سطح جديد براي بسته
 بالاتر (مانند بسته، جعبه و پالت)؟

GTIN  جديد براي قلم تجاري مصرفي
 فروشي يا سطح واحد پايه؟خرده

 GTINنام قاعده 

 

محصولاتي يا  حصولات تبليغاتيم نه بله
خاصي زمان  بازه برايكه 

 (مناسبتي) ارائه مي شوند

شود بالاتر لازم ميبسته بندي يكتا در سطح  GTINوقتي كه يك شماره  كار و كسب يوهايسنار نمونه
 :(مانند كارتن، جعبه، پالت)

دار نشده است) در خاص خود شناسه  GTINبا(كه  جهت تست محصول اصلي يك قلم كالاي رايگان ■

ه، خالص بيان شده در قلم كالاي اولي محتوايشود، ميضميمه دوره تبليغاتي محصول به قلم كالاي موجود 
 كند.درصد تغيير نمي 20بيش از  آن بندي يا وزن ناخالصماند و ابعاد بستهبدون تغيير مي

ال، به عنوان مث شوند.شان داده ميدر دوره اي دوماهه، تصاوير مرتبط با تعطيلات بر روي يك محصول ن ■
 د.دستمال كاغذي اضافه مي شو درخت هاي كريسمس به يك جعبه تصوير

 شود.مي ارائه "فصل بازگشايي مدارس"محصول براي از  بندي خاص بسته نوع يك ■

 شود.بندي محصول اضافه مياي محدود به بستهي جام جهاني براي دورههالوگو ■

كوپن  كند كه اين به بطري مواد شوينده متصل ميدلاري  1كوپن تخفيف  براي مدتي محدود،سازنده  ■
 . شده است ارائهمحصول  استفاده در همان زمان خريدبراي 

    كه بر روي آن چاپ شده است عرضه مي گردد.  "پيشنهاد ويژه" عبارت با كه ورژن تبليغاتي محصول ■
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 اطلاعات بيشتر

واحد مصرفي از قلم  GTIN، نيازي نيست شماره زماني خاص تبليغات طراحي شده جهت بازه هاي براي ■
ها به  جعبه ها و پالت لازم است كالاي تجاري يا واحد پايه تغيير كند اما براي رديابي در زنجيره تامين،

 طور يكتا شناسايي شوند.

مقررات،  را ضروري نمايد. اين قبيل GTINاي ممكن است به دفعات، تغيير مقررات محلي، ملي يا منطقه ■
 اولويت دارند. GTINبر قواعد درج شده در سند استاندارد مديريت 

 اصول راهنماي مرتبط

آيا اثر مهم و قابل توجه بر 
زنجيره تامين دارد (به عنوان 

- مثال چگونگي ارسال، ذخيره

 سازي و دريافت محصول)؟

ي آيا الزامات بيان شده
 آور برايقانوني و مسوليت

كننده يا طرف مصرف
  تجاري وجود دارد؟

كننده و يا طرف آيا مصرف
تجاري انتظار دارد محصولِ تغيير 
يافته يا جديد از محصول پيشين 

 تشخيص داده شود؟

 GTINنام قاعده 

 

ولاتي محصيا  محصولات تبليغاتي بله  نه بله
خاصي زمان  بازه برايكه 

 (مناسبتي) ارائه مي شوند

 وع كالااز يك ن بسته / جعبه تعداد موجود در 2,8

از در يك پالت ني هاي موجود جعبه تعداد در در يك جعبه يا تغيير موجود تغيير در تعداد اقلام تجاري

  جديد دارد.  GTINبه تخصيص شماره 

  GTINتغيير  مراتبح سلسلهوسط

بندي بالاتر از سطح قلم تجاري مصرفي مراتب بستهيكتا به هر سطح موجود از سلسله GTINيك  ■
 .يابدواحد پايه تخصيص مي فروشي/خرده

GTIN بندي سطحجديد براي بسته 
 بالاتر (مانند بسته، جعبه و پالت)؟

GTIN  جديد براي قلم تجاري مصرفي
 فروشي يا سطح واحد پايه؟خرده

 GTINنام قاعده 

 

از يك نوع كالا در بسته / جعبه تعداد كاربرد ندارد بله  
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شود يكتا در سطح بسته بندي بالاتر لازم مي GTINشماره  وقتي كه يك كار و كسب يوهايسنار نمونه
 :(مانند كارتن، جعبه، پالت)

شود، جعبه قلم كالاي تجاري لحاظ مي 12قلم كالاي تجاري به  8تغييراتي در تركيب يك جعبه حاوي  ■
 بايد به صورت يكتا شناسايي شود.

شود، پالت بايد به نحو يكتا  ميجعبه لحاظ  16جعبه به  12تغييراتي در تركيب يك پالت حاوي   ■
 شناسايي شود.

  اطلاعات بيشتر

را ضروري نمايد. اين قبيل مقررات،  GTINاي ممكن است به دفعات، تغيير مقررات محلي، ملي يا منطقه ■
 اولويت دارند. GTINبر قواعد درج شده در سند استاندارد مديريت 

 اصول راهنماي مرتبط

آيا اثر مهم و قابل توجه بر 
نجيره تامين دارد (به عنوان ز

- مثال چگونگي ارسال، ذخيره

 سازي و دريافت محصول)؟

ي قانوني و آيا الزامات بيان شده
كننده آور براي مصرفمسوليت

  يا طرف تجاري وجود دارد؟

كننده و يا طرف تجاري انتظار آيا مصرف
دارد محصولِ تغيير يافته يا جديد از 
 محصول پيشين تشخيص داده شود؟

 GTINنام قاعده 

 

 در بسته / جعبه تعداد نه  بله بله
 از يك نوع كالا

 از پيش تعريف شده تركيبي از چند كالاي مختلف در يك بسته بندي 2,9

ا هم همراه بتركيب از پيش تعريف شده به عنوان بسته اي حاوي دو يا چند قلم تجاري تعريف مي گردد كه 
به اين نوع اقلام » باندل«گاهي اوقات واژه شوند. هم فروخته ميشده و به عنوان يك قلم كالاي تجاري با 

مانند بسته تركيبي از لوازم التحرير شامل مداد و دفتر و پاك كن كه هر يك از اقلام آن  .اطلاق مي شود
  نيز ممكن است به صورت جداگانه فروش رود.

تعريف  در يك بسته بندي از پيشي تغيير، اضافه كردن يا جايگزيني يك يا چند قلم كالاي تجارهرگونه 

  .جديد است GTIN ، نيازمند اختصاص يكشده حاوي چند نوع قلم كالا

  GTIN تغيير مراتبح سلسلهوسط 

  رخ دهد. فروشي/ واحد پايهبايد در سطح قلم تجاري مصرفي خرده GTINتغيير  ■
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 قلم تجاري مصرفي بندي بالاتر از سطحمراتب بستهيكتا به هر سطح موجود از سلسله GTINيك  ■
 .يابدفروشي/ واحد پايه تخصيص ميخرده

GTIN بندي سطحجديد براي بسته 
 بالاتر (مانند بسته، جعبه و پالت)؟

GTIN  جديد براي قلم تجاري مصرفي
 فروشي يا سطح واحد پايه؟خرده

 GTINنام قاعده 

 

تركيبي از چند كالاي مختلف در يك  بله بله
شده از پيش تعريف بسته بندي  

  :است يالزام GTIN رييتغ كه كار و كسب يوهايسنار نمونه

 دبا رايحه جدي با يك عطرغيير كرده است و يكي از شيشه ها تنوع عطر در بسته عطر سه تايي ت ■
 .جايگزين شده است

 .بسته تركيبي از شامپو و حالت دهنده به تركيب شامپو و ماسك موي مرطوب كننده تغيير يافته است ■

 ايه جايگزين يكي از پيراهن شامل چندين پيراهن آبي تغيير كرده است و يك پيراهن زرد يك بسته ■
 .شودآبي مي

 اطلاعات بيشتر

قرار دارند، به طور واضح توسط طرفهاي  چندتايي از كالاها كه در تركيب يقلم كالاهاي تجاري منفرد ■
 ركيب آنهاست شناسايي شده اند. ت GTINخودشان كه جدا از  GTINبا شماره اند و تجاري تعريف شده

را ضروري نمايد. اين قبيل مقررات،  GTINاي ممكن است به دفعات، تغيير مقررات محلي، ملي يا منطقه ■
 اولويت دارند. GTINبر قواعد درج شده در سند استاندارد مديريت 

  اصول راهنماي مرتبط

آيا اثر مهم و قابل توجه بر 
زنجيره تامين دارد (به عنوان 

- مثال چگونگي ارسال، ذخيره

 سازي و دريافت محصول)؟

ي آيا الزامات بيان شده
آور براي قانوني و مسوليت

كننده يا طرف مصرف
  تجاري وجود دارد؟

كننده و يا طرف آيا مصرف
تجاري انتظار دارد محصولِ تغيير 
يافته يا جديد از محصول پيشين 

 تشخيص داده شود؟

 GTINنام قاعده 

 

تركيبي از چند كالاي مختلف در يك  لهب  بله بله
 از پيش تعريف شده بسته بندي
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 بستهقيمت روي  2,10

ي از به عنوان بخش و از پيش تعيين شده به صورت ،صاحب نام تجاري عددي است كه »قيمت روي بسته«
 يدر ليبل، برچسب، تگ آويختن هاي ذكر شدهقيمت .چاپ كرده است كالا بنديبسته ي رويطرح گرافيك

  شود. اين مورد محسوب نمي، جزء تواند از بسته يا محصول حذف شود كه مي ديگري چيزهر  يا

وصيه ت البته اين روش هر گونه افزايش، تغيير يا حذف قيمت چاپ شده بر روي بسته بندي محصول (كه

  دارد.  GTINنمي شود)، نياز به تخصيص يك شماره جديد 

  GTINتغيير  مراتبح سلسلهوسط

  رخ دهد. فروشي/ واحد پايهبايد در سطح قلم تجاري مصرفي خرده GTIN تغيير ■

بندي بالاتر از سطح قلم تجاري مصرفي مراتب بستهيكتا به هر سطح موجود از سلسله GTINيك  ■
 .يابدفروشي/ واحد پايه تخصيص ميخرده

GTIN ر بندي سطح بالاتجديد براي بسته
 (مانند بسته، جعبه و پالت)؟

GTIN د براي قلم تجاري مصرفي جدي
 فروشي يا سطح واحد پايه؟خرده

 GTINنام قاعده 

 

 قيمت روي بسته بندي بله بله

  :است يالزام GTIN رييتغ كه كار و كسب يوهايسنار نمونه

 كند.يورو تغيير مي 2يورو به  3قيمت از پيش چاپ شده روي بسته از  ■

 .ي اضافه مي شوديورو به طرح چاپ شده روي بسته بند 8قيمت فروش  ■

در طرح بسته بندي  ،قيمت خرده فروشي پيشنهادشده توسط توليدكننده به عنوان دلار 2,19عدد  ■
 گردد.لحاظ مي

  اطلاعات بيشتر

اين خطر وجود دارد كه قيمت مصرف كننده چاپ شده بر روي محصول با قيمت خرده فروشي متفاوت  ■
اري به طور معمول به اين معني است كه قيمت باشد (قيمت در سيستم خرده فروش). قانون قيمت گذ

توصيه مي  اكيداً .نشان داده شده بايد برابر (يا بيشتر از) قيمت فروش محصول به مصرف كننده باشد
  .بر روي بسته چاپ نشوداز پيش قيمت محصول  ،اين چالش ها خاطرشود كه به 

را ضروري نمايد. اين قبيل مقررات،  GTINاي ممكن است به دفعات، تغيير مقررات محلي، ملي يا منطقه ■
 اولويت دارند. GTINبر قواعد درج شده در سند استاندارد مديريت 
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  اصول راهنماي مرتبط

آيا اثر مهم و قابل توجه بر 
زنجيره تامين دارد (به عنوان 

- مثال چگونگي ارسال، ذخيره

 سازي و دريافت محصول)؟

ي قانوني آيا الزامات بيان شده
-آور براي مصرفو مسوليت

كننده يا طرف تجاري وجود 
  دارد؟

كننده و يا طرف آيا مصرف
تجاري انتظار دارد محصولِ تغيير 
يافته يا جديد از محصول پيشين 

 تشخيص داده شود؟

 GTINنام قاعده 

 

 قيمت روي بسته بندي بله  بله بله

  

  

 

 


